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H KwvoTtavtia Mmdpda, Tou ABavaciou kal Tng XpuooUAag, eival péhog Eidikou Texvikou
EpyaoTtnpiakoU MpoowTrikoUu (ETEN) tou TuRuartog Oikiakng Oikovopiag kai OikoAoyiag oT1o
XapokoTreio MNavetmoTAuio.

Eivar mruyxiolyxog Oikiakng Oikovopiog kal OikoAoyiag, KATOXOG METATITUXIOKOU TiTAOU
ommoudwv Biwoiuyn Avattugn kol Aiddktwp Oikovoulkwyv TnG Yyeiag. Eivar péhog Tou
epyaaTtnpiou Tng OikovopikAg kai KoivwvikAg AvaAuang tng Oikoyéveiag kal Tou KatavaAwTr
amd 1o 2000. MapdAAnAa até 1o 2004 sival utretBuvn Aeiroupyiag Tou IMpageiou AlagUvdeong
Zmoudwyv Kal ZTadlodpoyiag Tou IdpUpaTog kal amd 1o 2013 utredBuvn TNG TTPOKTIKAG
AoKNONG TWV QOITNTWY OTO £EWTEPIKO JECW TOU TTPoypPAuuaTog Erasmus+.
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